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	1 参赛形式
	2 竞赛内容
	3 项目模块和时间要求
	3.1项目模块和时间要求
	3.2任务内容
	模块A 数据获取与处理
	2008年，美国的房地产市场经历了一场前所未有的危机，这场危机不仅对美国经济产生了深远的影响，也波及
	这些次级贷款大多采用浮动利率，当利率上升时，许多借款人无法按时还款，导致大量房屋被止赎。2007年，
	任务一：数据处理
	任务二：数据处理
	任务三：数据分析
	任务3.1：分析房地产市场价格溢价率
	通过分析房地产交易数据和计算价格溢价率的平均值，可以深入了解实际销售价格与房产估值之间的差异，从而为
	任务：
	1. 请基于房产数据集中的销售记录，使用Sale_Price和Estimated_Value两列数据
	2. 计算所有记录的价格溢价率平均值（百分比形式，四舍五入保留两位小数）。
	3. 完成后，请将结果保存在名为3.1的工作表中。
	任务3.2：分析不同地区房价与销售价格的差异
	通过量化高价区域、中价区域和低价区域内房产估值与实际销售价格之间的差异，可以更好地评估市场定价机制的
	任务：
	1. 计算实际销售价格的平均值： 对高价区域（High Price Area）、中价区域（Mediu
	2. 计算估值与实际销售价格的差异： 计算上述三个地区的房产估值与实际销售价格之间的平均差异。
	3. 结果处理与保存： 所有结果四舍五入至整数。并将最终结果保存在名为3.2的工作表中。
	任务3.3：分析不同地区房产税率的分布情况
	通过研究不同地区的平均房产税税率，可以识别出税率最高和最低的地区。这将提供对各地区经济政策差异的洞见
	任务：
	1. 识别税率最高和最低的地区： 明确平均房产税率最高的地区和最低的地区及各自的平均税率（小数形式，
	2. 结果处理与保存： 将最终结果保存到名为3.3的工作表中。
	任务3.4：分析不同房产类型的市场表现和受欢迎程度
	在房地产市场中，不同类型的房产表现出各自独特的市场需求和价格水平。研究这些差异可以帮助开发商、投资者
	任务：
	1. 分析市场表现： 识别市场上最受欢迎的房产类型，并统计该房产类型的销售数量。同时，计算该房产类型
	2. 结果处理与保存： 四舍五入保留整数。并将分析结果保存到名为3.4的工作表中。
	任务3.5：探索房产市场的季节性和长期时间趋势
	通过对2021年季度数据的深入分析，挖掘房产市场的季节性波动和长期趋势，特别是关注平均销售价格和销售
	任务要求：
	1. 季度数据统计：
	计算2021年每个季度的房产平均销售价格，结果需四舍五入保留整数。
	计算2021年每个季度的销售数量。
	2.结果存储： 整理计算结果并保存至Excel中的3.5工作表。
	任务四：数据可视化
	任务4.1：各年度房产销售数量及波动趋势
	房地产市场的年度销售数据提供了洞察市场波动和趋势的重要视角。通过绘制柱状图，可以直观地展示销售数量的
	任务：
	1. 柱状图： 绘制带有涨跌幅度的连续柱状图。
	·柱体颜色：黑色（RGB：0、0、0）
	2. 涨跌幅度：
	·含义：每年的销售数量相对于前一年的变化百分比。
	·箭头线条：渐变线
	颜色：
	·涨：绿色（RGB：112、173、71）和白色（RGB：255、555、255）
	·跌：红色（RGB：255、0、0）和白色（RGB：255、555、255）
	3. 数据标签：
	·显示销售数量及涨跌幅度的具体数值
	标签位置：
	·销售数量：轴内侧
	·涨：靠上
	·跌：靠下
	涨跌标签颜色：
	·涨：绿色（RGB：112、173、71）
	·跌：红色（RGB：255、0、0）
	销售数量标签颜色：
	·白色（RGB：255、555、255）
	4. 其他： 不显示网格线和图例。
	5. 结果保存： 将数据及图形保存到名为4.1的工作表中。
	注意：图形需与示例图一致。

	模块B 数据展示与分享
	在公司的数据分析团队中，您作为资深数据分析师备受信任，领导最近委托您负责一项关键性的任务，旨在帮助公
	客户分析场景:在这一场景中，您将深入研究客户的特征和行为，并将其与公司的产品或服务相结合，以获得对客
	市场分析场景: 在这一场景中，您将结合运输模式、订单优先级和地区市场，深入了解销售代表的表现和市场环
	产品分析场景: 在这一场景中，您将结合产品的销售情况和市场需求，全面了解产品的表现和竞争力。通过分析
	任务一、客户分析
	任务二、市场分析
	任务2.1:
	为了更好地评估各个市场的销售表现，请您展示一下2021年各月份不同市场的订单量情况。请根据以下要求，
	任务三、产品分析

	模块C 数据开发与应用
	随着互联网和社交媒体的兴起，越来越多的平台提供了读者发布图书评论和评分的功能。这些平台可以是在线书店
	对于平台来说，图书评论数据是宝贵的资产。它们可以利用这些数据来改进用户体验、优化推荐算法、了解市场需
	Python作为一种功能强大且易于使用的编程语言，在图书数据分析中扮演着重要的角色。它提供了丰富的数
	任务一、数据探索与处理  
	任务二、图书基本情况分析 
	2.1 分析metadata表中comment_number字段，找出评论数量最多的图书标题titl
	2.2 分析tags表中tag字段，被贴上dark标签的图书有多少本？结果保存到变量B_2_2，并运
	2.3 分析metadata表中lang字段，图书语言为美式英语（en-US）的图书数量占图书总数量
	任务三、图书评分分析
	3.1 分析metadata表和ratings表，找出平均评分最高的五本图书标题title。结果保存
	3.2 分析metadata表和ratings表，在出版图书超过10本的作者中，哪位作者写的书最受欢
	任务四、调研情况分析
	4.1 分析survey_answers_clean表，统计在参与调查的图书中，被标记不同标签最多的
	4.2 分析survey_answers_clean表和ratings表，在参与了问卷调查的用户中随
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